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Pierre Carissimo

Designer et chef de projet web freelance
multidisciplinaire basé a Paris

Je me suis specialise dans le design numerique
et 'UI/UX, mais je m'intéresse a tout ce qui

est creatif, de l'identite de margue au motion
design en passant par l'edition. Jaime garder les
choses simples, pertinentes et efficaces, mais
aussi imaginatives, structurees et organisees.

Jaccorde une attention particuliere a la
simplicité et la fluidité des échanges, ce

qui d'apres mon expéerience, est la meilleure
approche pour comprendre les problématiques
clients/utilisateurs et produire les idees et
designs les plus convaincants.

Jai eu lopportunité de travailler et de collaborer
avec un large éventail de clients, allant des
start-ups aux entreprises bien établies, telles
qu’Engie, Fnac, Aviva, SNCF, Fauché ou JBL,
pour ne citer quelles.
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1T <& Contexte

White Knight Capital

Sociéte implantée en France et au Luxembourg, elle est spécialisée dans la gestion
d'actifs et d'investissement. Estimant que leur site ne reflete pas la qualité de leurs
services, White Knight Capital souhaite le refondre et moderniser.




Problematiques

Le site actuel de White Knight Capital se presentait sous la forme d'une page
d'atterrissage, ne fournissant que peu de détails sur I'ensemble des services
offerts par lI'entreprise.

Une réflexion sur la stratégie de communication gue veut adopter la societe, ainsi
gue la création des contenus (rédaction des textes, shooting photo d'ambiance et
des ceuvres,etc.) sera la premiere tache a aborder. Cette base servira pour structurer
les informations qui se trouveront au sein du nouveau site.

Enfin I'entreprise voulait pouvoir gérer son contenu en toute autonomie et conserver
WordPress pour son back-office qui leur etait familie.



2 <& Design process

Retroplaning

Semaine 1

Analyse de
la concurrence

Semaine 2 Semaine 3

Definition du ton & Redaction des contenus

Semaine 4 Semaine 5 Semaine 6
Arborescence
& Wireframes
Moodboard
& Design
Shooting
photo

Semaine 7

Semaine 8

Développement & Intégration




3 & Arborescence

— LaSociété —

CAdresses) (. Bureaux —

CTéIéphones)—/

<Investisseur3>—/

-

(. Mailto )

N

Offres d'emplois & Stages >7

<Formu|aire de Contact>—/

MM

N

La coIIectionJ

%Immobilier)

{ Guvre )

Nos Projets>

Co—Investissement>

—
—

Micro—lnvestissement)

L’Pro jet )
—(

Géolocalisation)

\_. Section du site O Page du site O Elément important






4 & Design System

Couleurs

Couleur
identitaire
#1E428C

Background
principal &

Texte secondaire
#FFFFFF

Backgroud
secondaire
#262626

Couleur
Corps de Texte identitaire hover
#666A76 #171717



4 & Design System

Typographie

Archivo

Regular Medium ExtraBold Black

Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy Zz







5 & Maquettes




6 <& Integration & Formation

Le site a eté entierement integré a l'aide du Page builder Elementor

une interface intuitive un ensemble de
modeles de sections personnalisés
jai animé une journée de
formation client



Decouvrir le site

https://whiteknightcapital.lu/


https://whiteknightcapital.lu/

FNAC
GAMING
TOUR

Projet © Réle Secteur Logiciels Xd Ps Ai
FNAC Gaming Tour Ul UX Design Evénementiel & Gaming



1T © Contexte

FNAC Gaming Tour

La FNAC, enseigne francaise emblématique, a inaugure en 2022 le FNAC Gaming
Tour : une série de rencontres conviviales entre streamers et leur public.
Ces dernieres sont organisees au sein de leurs magasins et sont centrées autour
de défis sur divers jeux video. Pour leur deuxieme édition, la FNAC souhaitait unifier
'‘ensemble de ces rencontres autour d'un evénement global.




Problematiques

La problématique principale pour cette deuxieme édition fut de définir 'événement qui

federeralt toutes les rencontres. L'idee d’'un grand concours interrégional fut retenue.

La France a été divisée en quatre équipes, chacune menee par un streamer régional.
Les participants les soutenaient via des événements afin de cumuler des points.

Mon réle fut de concevoir le site web dédie, facilitant les inscriptions et 'acces aux
informations des différentes rencontres, des joueurs et des équipes. Jai également
produit les différents supports de communication a destination des reseaux sociaux, la
plateforme événementielle et les magasins FNAC.



2 ©@ Design process

Retroplaning

Semaine 1 Semaine 2

Recherche & stratégie

Semaine 3

Arboresence &
Userflow

Semaine 4

Semaine 5

Wireframes

Semaine 6 Semaine 7 Semaine 8

Création d’assets

Maquettes Mobile first

Moodboard

Déclinaison desktop

Développement
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3 @ Recherches

Qualitative : Quelgues questions

12 personnes aux profils variés
ont été interviewées
identifier leurs besoins et concevoir
une application intuitive, adaptée

Pouvez-vous me parler un peu de vous Quel streamer ou type de contenu Regardez-vous regulierement des streamers ?
( age, occupation, lieu, revenu, etc.) streaming aimez-vous consommer ? Si oui, a quelle frequence?
Souhaitez-vous recevoir des notifications (email, Si VOUS ne pouviez acceder qu’a une seule Sur quelle plate-forme
SMS, Discord) pour les rappels des evenements ? section du site en prioritg, laquelle serait-elle ? jouez-vous ?

Quel est e game center que vous Quel est le game center ou vous Quelles recompenses ou prix vous motivent le plus ?
preférez en termes dergonomie ? oreférez acheter des jeux ? (cadeaux, reconnaissance publique, bons dachat, autre)
Sur quelle plate-forme Avez-vous I'hnabitude de suivre des compétitions eSport ? A quel type de jeux

regardez-vous 7 Si oui, via quelles plateformes (Twitch, YouTube, autre) ? aimez-vous jouer ?
Preferez-vous acheter vos jeux en Jouez-vous aux jeux video 7 Qu'est-ce qui vous inciterait a participer a un

ohysigue ou en dematerialiser ? Sl oui, a quelle frequence? CONCOUrs pour jouer contre un streamer ?




Reponses marquantes

Possibilite d'une alerte pour ne pas oublier un événement
Un chat pour discuter au sein de la Team
Avolr des trophées a collectionner ou objectifs lies aux évenements
Des lives et replays des événements sur Twitch et sur le site FGT

Préférant consulter les informations via leur téléphone plutot gue sur desktop



4 @ Persona

Mathieu 33 ans

Ville Lille
Profession Développeur
Situation Marié, deux enfants

Passionné  Compétiteur  Sociable  Cartésien

Bio

Jeune pere de deux enfants, ses obligations
familiales et son travail ne lui laissent que peu

de temps libre pour ses activités et sa passion
depuis son enfance, Mathieu a grandi avec les
premieres consoles PlayStation et Nintendo. lI
garde un attachement particulier pour les jeux
emblématiques de sa jeunesse auxquels il rejoue
parfois. Le confort et 'expérience des consoles de
salon font qu'il préfere jouer sur ces dernieres plutot
que sur PC. Dans les transports, sa passion est de
regarder des vidéos de let’s play ou de speedruns.
Compétiteur dans I'ame, il ne loupe jamais une
occasion de se confronter a d’autres joueurs.

Canaux de
Contenus préférés

Motivations

Passer un bon moment

Chiner et agrandir sa
collection.

Echanger avec dautres
joueurs et streamers

Pouvoir tester de
nouveaux jeux en magasin

Tester ses compétences et
finir premier

Attentes

Une Ambiance immersive
et bien organisée

Jouer contre des
streamers ou athletes
esport

Repartir avec des goodies

Avoir un panel d’'invités
et de jeux variés lors des
différents événements

Une proposition de
contenus variés sur les
réseaux (live, interview...)

DO N

Plateformes
pour jouer
préférées

Freins

Un événement chaotique
et mal organisé, avec trop
de monde

L'événement est trop
axé sur la promotion
commerciale sans réelle
interaction

Peu d’activités pour les
joueurs console

Un systeme d’inscription
au FGT ou événements
trop compliqués et
chronophages

(9 &

SWITCH —J S




4 @ Persona

Mathieu 33 ans

Pense & Ressent

De la nostalgie lorsqu’il achéte les jeux en
version physique et peut toucher la jaquette

Une grande fierté pour sa collection
Un tournoi est parfait pour juger son niveau
Joue a plusieurs en réel plutdt qu’en ligne

Le temps avec sa famille prime sur sa passion

Entend

Les avis de ses streamers favoris sur les
nouveaux jeux et les équipements

Les retours d'autres joueurs sur les forums et
les réseaux sociaux

Les échanges avec le personnel du magasin et
ses amis lors de soirées

Dit & Fait

Parle souvent de ses jeux favoris et organise
des soirées avec ses amis chez lui

Regarde régulierement des vidéos
Participe aux événements prés de chez lui
Chine régulierement en magasin

Sa passion ne doit occuper qu’'une petite
partie de son temps libre

Gains

Vivre une expérience immersive

Rencontrer des streamers et tester des jeux
Chiner des éditions exclusives

Tester son niveau face a d’autres joueurs

Pouvoir participer a des événements pendant
que sa famille fait des achats en magasin

Voit
De plus en plus de jeux uniquement digitaux
Des événements de moins en moins nombreux
Des vidéos et letsplays de streamers
Les promotions et goodies en magasin

Les articles sur les sites et forums dédiés
aux jeux vidéo

Diminution des jeux en version physique

Des événements organisés qu’en semaine ou
loin de chez lui

Des événements PC ou en ligne seulement
N'étre que spectateur lors d'événements

Devoir choisir entre sa famille et sa passion
lors de son temps libre




4 @ Persona

L éa 21 ans

Ville Rennes

Profession Etudiante

Situation Célibataire
Introvertie Sportive Curieuse Casaniere
Bio

Léa, une étudiante de 21 ans en école de marketing,
est passionnée par le streaming. C’est un univers
dans lequel elle aimerait travailler. Toute occasion
pour rencontrer et échanger avec des personnes
travaillant dans ou en lien avec ce secteur est une
occasion a ne pas manquer pour elle.

Joueuse occasionnelle, elle voit le gaming

comme un loisir convivial plutét qu'une quéte de
performance. Le but est avant tout de s'amuser
avec ses amis. Casaniere, elle apprécie son confort
et privilégie les jeux en version dématérialisée.

Canaux de
Contenus préférés

Motivations

Passer une journée
originale avec ses amis

Rencontrer des athletes de
'esport et des streamers

Découvrir des nouveautés
tant co6té accessoires,
jeux vidéo et futurs
SYEREINERLS

En apprendre plus sur le
milieu du streaming

Obtenir de nouveaux
contacts professionnels

XO9db

Attentes

Une Ambiance conviviale
et relativement calme

Pouvoir échanger avec les
streamers invités

Des jeux multijoueurs

Pouvoir jouer a de
nouveaux jeux

Des vidéos lives et
interviews de streamers

Des invités variés pas
forcément spécialisés
dans le gaming

Plateformes
pour jouer
NEIEIEER

Freins

Un événement trop bondé
et bruyant

Devoir se déplacer en
magasin, potentiellement
loin de chez elle

Une convivialité sacrifiée
au profit d'une ambiance
exclusivement compétitive

Devoir payer ou investir de
I'argent pour participer

Un systeme d’inscription
trop compliqué ou
fastidieux

O m

SWITCH



4 @ Persona

L éa 21 ans

Pense & Ressent

Les jeux vidéo sont avant tout un moyen pour
s'amuser et passer du temps avec ses amis

Aimerait travailler avec des streamers

Apprécie les événements conviviaux, en ligne
de préférence

Aime étre au courant des dernieres actualités

Le sentiment d'appartenir a une communauté

Entend

Les recommandations et actus des streamers
Les avis de ses amis sur les jeux ou vidéos
Ecoute différents podcasts

Les échos de la communauté en ligne

Les annonces sur les réseaux sociaux et les
différents game centers

Dit & Fait

Organise des soirées avec ses amis
Suit et commente l'actualité des streamers

Recherche des événements pour partager un
bon moment en ligne ou en réel

Essaie d’en apprendre plus sur le milieu du
streaming et les métiers associés

Les nouvelles tendances gaming et streaming
Des événements en réel ou en ligne

Des vidéos, letsplays et lives de streamers
Les pubs et avis sur les réseaux sociaux

Les streamers interagissant avec leurs fans

Gains

Rejoindre la communauté du FGT
Rencontrer et échanger avec des streamers
Tester des jeux divers et multijoueurs
Passer un moment convivial avec ses amis
Développer son réseau

Obtenir des opportunités professionnelles

Une ambiance trop compétitive

Etre submergé par la foule et le bruit

Des streamers peu variés, froids ou distants
Des jeux exclusivement solos

Des événements trop loin de chez elle

Devoir payer pour participer




5 @ Arborescence

<Live Twitch> ~

C Vidéo Twitch FGT> ~

'

C Vidéo Tiktok FGT>

CActuaIité FNAC> ~

CCIassement de la team

CCIassement dans la team

N NI N

CCIassement global

<Mot de passe oublié>

<Login/8ignup>

Fiche joueur> B

il

Quétes
< Mon équipement> <
<Mes événements i> /

<l\/|odifier les informations

{ Agenda |

1.

S'inscrire>

/—@ = <Géo|oca|isation>

Twitch

Photos

U

N

— Inscrit =<

( Passé =<

1.

Replay du Iive)

Se désinscrire>

L

Géolocalisation)

Twitch

N

Classement équipe>

Param‘etres}—/

CModifier le mot de passe

CTrophées)

CEvénementSD

< Activités )

/ .
Classement equipe
\_ quip

VRN

\_. Section du site

Nombre de membres)

Ll

Classement membre>

O Page du site

O Elément important



6 U UserFlow

oui oui
Sign Up S % Agenda B I Agenda / a venir

Filtres Par team
Par ville
Par invité

Par jeux

. A enda PaSSé .................
Log|n e ) Un COmpte ? ................... g /

Non N

Recherche
un Event ?

< ................................................................................................... ................................................... > Agenda / Inscrit ................ .. ........ >

N Oui
7 Home

A\ 4

Non

Mettre une
alerte ?

—_— .. _. _. S | v |
Oui L Non . Oui ' Oui :
;oconsulter - A S MOIfIEr ™ ;7 Voirses "o > | 5 7~ Voirles ™ - Oui
~._son profil 2 . > Profil > “. sesinfos ? > " trophées ? Quétes ", teams? Classement équipes ’

Non v N

v

Profil / Paramétre E > i:Modifications:} Equipe Oui Voir mon ™,
: : : . equipe? .-

Non

Mes informations
Mon mot de passe : :
Mon équipement Non

Non

> Continuer?







/ @ Design System

Couleurs

Couleur identitaire
#E5007D

Couleur identitaire hover
#BOOA45F

Backgroud
principal
#171717

Backgroud
secondaire
#262626

Backgroud
eléement actif
#666A76

Titre et
éléments

mis en avant
#FAFA4F4




/ @ Design System

Typographie : Principale

Gilroy

Regular Medium  Semi-bold Bold

Taille: 25px/ 20px/ 14px/
Interlignage: 29px/  23px/ 16px/

Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz




/ © Design System

Typographie : Identitaire
FNAC Gaming Tour

CC Sgne

language

Light
8old rtalic
Taille: 55px/  35px/  20px/

Bb Cc Dd Ee Ff 69 Hh i J) Kk LI Mm
Nn 0o Pp Qg Rr S5 Tt Uu Vv Ww Xx
Yy Z2




/ @ Design System

Composants

Item Item Item

Item Item Item







/ @ Design System

Grille : Mobile

Colonnes:4 Goutieres : 20px



/ @ Design System

Grille : Laptop

SRR Bonv c(""'n“‘in 1330')“ ....................
e \ ( O)
— E 2 E—)
:2:Opx :2:Opx
Colonnes:12 Goutieres : 20px






Decouvrir le site

https://fhnacgamingtour.com/


https://fnacgamingtour.com/
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Architecte

Projet <&
RM Architecte

Role
Ul UX Design

Secteur
Architecture

Logiciels

Ps

Ai



1 <& Contexte

RM Architecte

Agence d'architecture basée a Paris, RM Architecte aborde des projets allant de
la rénovation d’'appartements jusqu’a la création de surélévations en passant par
'aménagement de toits-terrasses. C'est dans le cadre d’'une refonte de leur site et de
leurs contenus que jai eté contacté.




Problematiques

Le principal enjeu de ce projet résidait dans I'équilibre entre deux exigences :
concevoir une esthétique épurée et minimaliste souhaitée par le client, tout en
intégrant 'ensemble des nouveaux contenus recommandes par le SEO.

Une évolution de l'arborescence du site fut egalement necessaire pour rajouter les
deux nhouvelles sections de contenu : les articles FAQ et le Glossaire.



2 <& Arborescence

CType de projets) CLes réalisations) <Avis cIients) <Lien Devis> /—CArticle FAQ> ~

Appartements

Surélévation

)
)

Ll

Terrasses )ﬁ

-~

CAutres projetsH@ =
(Lien Devis}—/

<Avis clients>_/

FAQ

N
/

Nos projet
\ Proj

~

>

<Autres articles FAQ)

( Home ) P . FAQ ) \ Devis )
% Nos projets>

Glossaire

:

% Nos projets)

( Devis ) . Agence

:

% Nos projets)

CNos projets)

\_. Section du site O

% Nos projets>

/—CArticIe glossaire) ~ <Autres articles glossaire>

% Nos projets>

Page du site O Elément important



3 <& Design System

Couleurs

Background
principal
#FFFFFF

Background Backgrounad
secondaire footer
#202D38 #1A252E

Text secondaire

& backgroud
Text principal cards
#OFOFOF #FOFOFO




3 <& Design System

Typographie : Titrage

Century

Gothic Pro

Regular Bold
Taille: 70px/ 60px/ 46px/  24px/
Interlignage: 98px/  70px/  S54px/  34px/

Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt
Uu Vv Ww XX Yy /z




3 <& Design System

Typographie : Texte

Bilo

Light Regular Bold

Taille: 45px/ 40px/  25px/  18px/ 15px/
Interlignage : S8px/  42px/  33px/  23px/

Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz







4 <& Maquettes




Decouvrir le site

https://www.rm-architecte-paris.com/


https://www.rm-architecte-paris.com/

Projet &
c-album

Réle
Ul UX Design

Secteur
Agence graphique

Logiciels

$



1 & Contexte

oar-110181101

Agence de création specialisee dans le domaine de l'art et de la culture, c-album
a accompagneé, durant les trente dernieres annéees, les plus grandes institutions
ainsi qgue les chantiers culturels les plus ambitieux. Afin de présenter au mieux ces
derniers, ils ont entrepris de refondre leur site et de le réveler en méme temps que
leur derniere réalisation pour Notre-Dame de Paris.




Problematiques

Le projet visait a concevoir une interface simple offrant une grande liberté de mise
en page. Inspirée du travail de C-Album, la structure du site repose sur une grille
modulaire evoquant les travaux dedition tout en permettant au client de composer
ses pages de maniere autonome — un concept qui les a immeédiatement séduits.

Par allleurs, le papillon, embleme de l'agence, devait étre intégré de fagon subtile : |
apparait discretement apres un court temps d’'inactivité, creant une interaction a la
fois surprenante et engageante pour le visiteur.



2 & Design System

Couleurs

Background Texte
principal principal
H#FS5F5F5 #000000

Texte &
backgroud

secondaire
#FFFFFF




2 & Design System

Typographie : ldentitaire

pPOYygona

regular

Taille: 55px/  40px/  20px/
Interlignage : S5px/  43px/  24px/

becdefghijRlmnopqrstuvw
XYy 2




2 & Design System

Typographie : Texte

Lato

Regular

Taille: 20px/  18px/ 16px/
Interlignage : 34px/  24px/  19px/

Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz







3 € Maqguettes




Decouvrir le site

https://c-album.fr/fr/


https://c-album.fr/fr/
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Projet @ Role Secteur Logiciels Xd Ps Ai e

Tours Ophtalmologie Ul UX Design Santeé



1 & Contexte

Tours Ophtalmologie

Tours Ophtalmologie est un centre médical réunissant orthoptistes et
ophtalmologues afin d'offrir des soins de qualité. A I'occasion de son ouverture, le
client souhaitait un site vitrine, permettant I'acces aux principales informations et

redirigeant vers leur page Doctolib, leur uniqgue canal de prise de rendez-vous.




Problematiques

La principale contrainte de ce projet résidait dans le délai tres restreint : les contenus
visuels et textuels ne nous ont eteé transmis que deux semaines et demie avant
'ouverture officielle du centre. Pour optimiser la vitesse de production, jai choisi
d’'utiliser l'outil Elementor, ce qui m’'a permis d’intégrer rapidement et de maniere

autonome tous les éléments une fois que les maquettes avaient eté validees, limitant

ainsi les besoins en déeveloppement



2 & Design process

Retroplaning

Jour 1

Briefing

Veille
graphique

Jour 2 Jour 3

Contenu
photo

Maquette Home &
validation client

Jour 4 Jour 5

Contenu
texte

Jour 6

Jour 7

Déclinaison mobile
& retours client

Maquette Desktop &
retours client

Jour 8 Jour 9 Jour 10

Jour 1

Jour 12

Formation
client

Developpement & Integration




3 & Design System

Couleurs

Couleur Titre & footer
identitaire background
#1783FF #OE2573

Backgrounad

principal & texte
Corps de texte secondaire
#050D28 #FFFFFF

Background
tertiaire
#DAESFF

Background
secondaire
#EBFAFF




3 & Design System

Typographie

Poppins

Regular Bold

Taille: 50px/ 40px/ 24px/ 18px/  15px/  12px/
Interlignage: 75px/  60px/ 36px/ 27px/  23px/ 18px/

Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp QQ Rr Ss Tt
Uu Vv Ww XX Yy Zz







3 @ Design System

Picto




4 & Maquettes




Decouvrir le site

https://toursophtalmologie.fr/


https://toursophtalmologie.fr/




